	UNITA’ DI APPRENDIMENTO

	Denominazione 
	Le vie del vino in Romagna

	Compito - prodotto
	· Sintesi informativa su alcune realtà produttive enologiche del territorio 
· Visita aziendale

· Presentazione multimediale sulle realtà analizzate
· Realizzazione di una piccola brochure in lingua sulle aziende oggetto di analisi, da utilizzare in occasione di fiere e manifestazioni

	Competenze specifiche

assi culturali

	Asse dei linguaggi

L1. Padroneggiare gli strumenti espressivi ed argomentativi indispensabili per gestire l’interazione comunicativa verbale in vari contesti.
1.1 Comprendere il messaggio contenuto in un testo orale/scritto, anche in lingua straniera.
1.2  Esporre in modo chiaro logico e coerente esperienze vissute o testi ascoltati.
1.3  Riconoscere differenti registri comunicativi di un testo orale/scritto.
1.4 Affrontare molteplici situazioni comunicative scambiando informazioni, idee per esprimere anche il proprio punto di vista.
L2. Utilizzo di dizionari, anche in forma multimediale, per la predisposizione di glossari tematici specifici.
Asse storico sociale
SS3 Riconoscere le caratteristiche essenziali del sistema socio economico
SS4 Riconoscere gli aspetti geografici, ecologici, territoriali dell’ambiente naturale ed antropico, le connessioni con le strutture demografiche, economiche, sociali, culturali, e le trasformazioni intervenute nel corso del tempo
Asse tecnico professionalizzante
TP1   Orientarsi nel tessuto produttivo del proprio territorio.

TP3  Interpretare i sistemi aziendali nei loro modelli, processi e flussi informativi con riferimento alle diverse tipologie di imprese
TP10 Utilizzare i sistemi informativi aziendali e gli strumenti di comunicazione integrata d'impresa, per realizzare attività comunicative con riferimento a differenti contesti

	Competenze 

di cittadinanza


	E2 - Progettare

E3 - Comunicare

E4 - Collaborare e partecipare

E8 - Acquisire ed interpretare le informazioni

	Risorse
	Conoscenze
	Capacità/Abilità

	Disciplina :
Economia Aziendale e Geopolitica
	· Teoria e principi di organizzazione aziendale.

· Modelli organizzativi nelle diverse tipologie di aziende
	· Identificare i diversi processi e le dinamiche organizzative in funzione di strategie aziendali date.

· Riconoscere l’assetto strutturale di un’impresa attraverso l’analisi dei suoi organigrammi.

	
	· Norme, documentazione e aziende ed enti a supporto degli operatori del commercio interno ed esterno
	· Riconoscere ed analizzare i diversi elementi che caratterizzano gli scambi interni ed internazionali, i principali documenti commerciali e bancari in ambito nazionale ed internazionale.

	
	· Finalità, concetti e tipologie della comunicazione d’impresa.

· Architettura del sistema informativo aziendale.

· Modelli, strumenti e forme di comunicazione aziendale integrata.

· Lessico e fraseologia specifici di settore anche in lingua straniera.
	· Utilizzare codici e tecniche di comunicazione funzionali a contesti interni ed esterni all’azienda.

· Riconoscere e rappresentare l’architettura di un sistema informativo aziendale.

· Elaborare piani di comunicazione integrata rivolti ai differenti soggetti interessati.

· Utilizzare lessico e fraseologia specifici di settore, anche in lingua straniera.

	Disciplina :
Lingue straniere
	· Strategie per la comprensione globale e selettiva di testi non complessi, scritti, orali e multimediali, riguardanti argomenti inerenti il settore di indirizzo.

· Principali tipologie testuali, comprese quelle tecnico-professionali, loro caratteristiche e modalità per assicurare coerenza e coesione al discorso.

· Lessico e fraseologia idiomatica relativi al progetto; varietà espressive e di registro.

· Tecniche d’uso dei dizionari, mono e bilingue, anche settoriali, multimediali e in rete.
	· Descrivere in maniera semplice esperienze, impressioni, eventi e progetti relativi ad ambiti di lavoro.

· Utilizzare appropriate strategie ai fini della comprensione globale di testi chiari di relativa lunghezza e complessità, scritti, orali o multimediali, riguardanti il progetto.

· Produrre testi brevi, semplici e coerenti sull’UDA, con scelte lessicali sintattiche appropriate.

· Utilizzare i dizionari monolingue e bilingue, compresi quelli multimediali.

	Disciplina:

Relazioni internazionali
	· Sistema economico locale, con collegamenti a livello nazionale ed internazionale
	· Reperire la documentazione relativa ad un settore economico e/o al territorio ed elaborarne i contenuti in funzione di specifici obiettivi

· Riconoscere le diverse tipologie di sviluppo economico sul territorio

· Ricercare e descrivere le caratteristiche di elementi conoscitivi dei mercati di beni o servizi

	Utenti destinatari
	Studenti delle classi terze RIM

	Prerequisiti


	· Conoscere le diverse tipologie di aziende enogastronomiche 

· Capacità di raccogliere dati

· Saper utilizzare strumenti digitali

	Fase di applicazione
	II quadrimestre

	Tempi 
	40 ore


	Sequenza Fasi


	1. Presentazione dell’UDA  -  Verifica dei prerequisiti ed eventuali rinforzi   -    Definizione dei gruppi e suddivisione dei compiti    - prima fase 4h-
2.  Attività di laboratorio (postazioni multimediali)

3. Raccolta e selezione delle informazioni (gruppo)   - seconda e terza fase 8h-
4. Visita cantina  - quarta fase 5h-
5. Stesura e scelta delle sezioni del prodotto (individuale / gruppo)
6. Editing (gruppo)  - quinta e sesta fase 19 h-
7. Presentazione del prodotto (individuale)
8. Questionario di autovalutazione     - settima e ottava fase 14 h-


	Metodologia


	· Lezione frontale 

· Attività di laboratorio - Lavoro di gruppo

· Lavoro individuale

	Risorse umane

interne

esterne


	Interne:

Docente di Economia Aziendale e geopolitica
Docente di Matematica

Docenti di Lingue straniere
Docente di Relazioni Internazionali

Docente di Tecnologia delle Comunicazioni

Assistente tecnico di laboratorio

Esterne: 
Imprenditore e personale dell’azienda


	Strumenti


	Manuali, Internet, documenti forniti da associazioni di settore

Schede di lavoro (tabelle, grafici, …)

Laboratorio informatico

	Valutazione


	· Valutazione in itinere (fasi UdA): osservazione dei comportamenti individuali / di gruppo ed esame dei lavori rilevanti individuati nell’UdA 

· Valutazione finale: 

· valutazione del prodotto dell’UDA

· rispetto dei tempi

· precisione e destrezza nell'utilizzo degli strumenti e delle tecnologie

· ricerca e gestione delle informazioni

· relazioni con i formatori e le altre figure adulte

· capacità comunicative ed espressive

· uso del linguaggio tecnico – professionale anche in lingua straniera
· capacità logiche e critiche

· capacità di utilizzare le conoscenze acquisite

· creatività

· autovalutazione


PIANO DI LAVORO UDA

DIAGRAMMA DI GANTT

	
	Mesi

	Fasi
	Gennaio
	Febbraio
	Marzo
	Aprile
	Maggio
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